Kmečka tržnica kot inovativna prodajna struktura kmetijskih produktov
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UVOD

Za življenje podeželja je potrebno več kot le zgolj kmetijstvo. Politika razvoja podeželja v prihodnjih letih želi izpolnjevati širše cilje in eden izmed njih je zadovoljevati naraščajoče zahteve potrošnikov po kakovosti in varnosti hrane. Povečanje dodane vrednosti lokalnih produktov in podpora pri uveljavljanju na trgu preko skupnih iniciativ je v zadnjih letih eno ključnih področij razvoja podeželja na celotnem območju. Slednje je še posebej pomembno, ker spodbuja uveljavljanje lokalnih produktov na širših trgih. Prav zaradi povečanja kvalitete in prepoznavnosti kmetijskih produktov iz Savinjsko – šaleške regije želimo približati podeželje mestu skozi vzpostavljeno kmečko tržnico. 

Skozi strategijo trženja kmetijskih produktov Zgornje Savinjske in Šaleške doline želimo prikazati trenutno »tržno« stanje, stanje dopolnilnih dejavnostih ter možnosti nadaljnega trženja in promocije kmetijskih produktov. Skozi swot analizo želimo prikazati razvojne možnosti trženja. 

Na osnovi obstoječih izkušenj in virov, pridobivanja podatkov od proizvajalcev, potrošnikov in organizacij podpornega okolja je bila izdelana osnovna analiza obstoječega stanja in prepoznavanja priložnosti za nadaljnje skupne iniciative, ki služi kot podlaga za pripravo koncepta skupnega trženja podeželskih produktov z vzpostavitvijo kmečke tržnice v Mestni občini Velenje. 
Pri analizi stanja in izdelavi strategije trženja smo upoštevali:

· Razvojni program podeželja za občine Ljubno, Luče in Solčava, oktober 2003

· Razvojni program podeželja za Mestno občino Velenje, občino Šoštanj in občino Šmartno ob Paki, oktober 2004

· Kmečka tržnica kot inovativna prodajna struktura kmetijskih produktov, končno poročilo o izvedenih analizah v sklopu projekta, Velenje, februar 2006

· Projekt INERREG IIIA  Slovenija – Avstrija »Partnerstvo dobrot brez meja«

· Dopolnitve Razvojnega programa podeželja za občine Ljubno, Luče in Solčava; v pripravi

1. GEOGRAFSKE IN DEMOGRAFSKE ZNAČILNOSTI OBMOČJA

Zgornja Savinjska dolina je pokrajina od izvira Savinje pod Okrešljem, pa vse do soteske v Letušu, kjer se nadaljuje v Spodnjo Savinjsko dolino. Zgornja Savinjska dolina, ki jo upravno pokriva območna UE Mozirje, meri 507 km2. Sestavlja jo 7 občin in sicer: Gornji Grad, Nazarje, Mozirje, Rečica, Ljubno, Luče in Solčava. 

Šaleška dolina, ki ima ime po razvalinah gradu Šalek (nad izhodom iz Velenja proti Slovenj Gradcu), pokriva področje treh občin: Šmartno ob Paki, Šoštanj in Mestno občino Velenje. Geografska lega postavlja dolino ob osrednjo slovensko razvojno os in na stik koroškega obmejnega območja. Razprostira se na približno 200 km2. Pokrajinska podoba Šaleške doline se danes močno razlikuje od prvotnega naravnega okolja. Zaradi intenzivnega izkopavanja premoga se je dolina preoblikovala iz pretežno kmetijske v izrazito industrijsko pokrajino.  

Na območju Savinjsko – Šaleške pokrajine živi preko 61.000 prebivalcev, od tega največ v Mestni občini Velenje. 

2. ANALIZA STANJA

2.1. KMETIJSTVO IN DOPOLNILNE DEJAVNOSTI NA KMETIJAH
Območje v celoti sodi v območje z omejenimi možnostmi gospodarjenja oz. v kategorijo kmetij s težjimi pridelovalnimi razmerami. 

Naravne danosti omogočajo predvsem usmeritev v živinorejo (govedoreja, reja drobnice), ki se dopolnjuje z gozdarstvom. V zadnjih letih se povečuje zanimanje za tržno pridelavo zelenjave (predvsem v Šaleški dolini), nekaj je ekološkega kmetovanja, z intenzivnim sadjarstvom se kmetje ukvarjajo v manjši meri. 

Kmetijstvo ima izrazit dohodkovni problem, saj dohodki v kmetijstvu zaostajajo za dohodki iz drugih dejavnostih. Ključni problem v tem je neugodna starostna, izobrazbena in posestna strukture, nizke produktivnost, nizka stopnja specializacije proizvodnje na kmetijskih gospodarstvih in podobno. Lastna sposobnost za kmetijskih gospodarstev za izvajanje naložb je zelo šibka. Naložbe v kmetijstvu so se v zadnjih letih sicer povečale, vendar predvsem po zaslugi povečanih sredstev za prestrukturiranje oz. za diverzifikacijo iz evropskih in nacionalnih virov. 

Eno od osnovnih formalnih oblik proizvodnje lokalnih izdelkov poteka v okviru dopolnilnih dejavnosti na kmetijah za kar se vedno bolj povečuje zanimanje. Večina že registriranih v SAŠA regiji se ukvarja s storitvami s kmetijsko in gozdarsko mehanizacijo, sledi turizem na kmetiji, druge dopolnilne dejavnosti, predelava, obdelava, dodelava, zamrzovanje in pakiranje kmetijskih pridelkov in gozdnih sortimentov, še manj je dejavnosti povezane s tradicionalnimi znanji na kmetiji. Iz teh podatkov je razvidno, da predelave osnovnih kmetijskih produktov skoraj da ni. Nekaj je pridelovalcev (predvsem zelenjave), katerim je lokalna skupnost izdala Potrdilo o lastni proizvodnji, na podlagi katere lahko prodajajo kmetijske pridelke. 

Zavezancev, ki opravljajo osebno dopolnilno delo s področja kmetijstva je v obravnavanem območju zelo malo in skoraj da ni omembe vredno. Predvideva se več takih registracij v Solčavi, kjer v okviru Zadruge Solčava razvijajo polstene izdelke in volni na ta način dodajajo dodano vrednost. 

Tabela1: Število dopolnilnih dejavnosti v Zgornji Savinjski dolini (Vir MGKP, Sektor za strukturno politiko in podeželje, marec 2006)

	Šifra
	Vrsta
	Gornji Grad
	Ljubno
	Luče
	Mozirje
	Nazarje
	Solčava

	1
	Predelava, obdelava, dodelava, zamrzovanje in pakiranje kmetijskih pridelkov in gozdnih sortimentov
	0
	1
	3
	2
	0
	0

	2
	Prodaja pridelkov in izdelkov okoliških kmetij na kmetiji*
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	3
	Nabiranje, predelava in prodaja gozdnih sadežev in zelišč
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	4
	Turizem na kmetiji
	2
	5
	6
	7
	0
	11

	5
	Dejavnost, povezana s tradicionalnimi znanji na kmetiji 
	1
	2
	1
	0
	0
	3

	6
	Pridobivanje in prodaja energije iz biomase
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	7
	Pridobivanje in prodaja energije iz vodnih, veternih in drugih virov
	1
	3
	3
	1
	0
	3

	8
	Storitve s kmetijsko ter gozdarsko mehanizacijo in opremo
	10
	20
	20
	26
	6
	6

	9
	Storitve delovne sile s kmetij, ki so povezane z znanji iz kmetijstva in gozdarstva
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	10
	Drugo izobraževanje na kmetijah, povezano z dejavnostjo na kmetiji
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	11
	Druge dopolnilne dejavnosti
	3
	4
	0
	7
	3
	2

	12
	Zbiranje in kompostiranje odpadnih organskih snovi
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	 
	Skupaj
	17
	35
	33
	43
	9
	25


Opomba: Občina Rečica še marca 2006 ni bila samostojna občina

V Zgornji Savinjski dolini je največ dopolnilnih dejavnosti v občini Mozirje, nato v občini Ljubno, Luče, Solčava, Gornji Grad in najmanj v občini Nazarje. Izstopa občina Solčava, kjer je največ dopolnilnih dejavnosti na temo turizma za razliko od ostalih občin, kjer je največ dopolnilnih dejavnostih v zvezi s storitvami s kmetijsko ter gozdarsko mehanizacijo in opremo. 

V Zgornji Savinjski dolini je znana bogata tradicija izdelave suho – mesnatih izdelkov, predvsem iz svinjskega mesa. Zelo znan je Zgornjesavinjski želodec, za katerega si prizadevamo ohranit znak višje kakovosti. Pretežno je ta dejavnost namenjena samooskrbi kmetije, zaradi povpraševanja po domačih mesninah na nekaterih kmetijah del izdelkov tudi prodajo. Možnosti prodaje so precejšnje, vendar trenutno ni na območju nobene registrirane dopolnilne dejavnosti iz predelave mesa. Posamezne kmetije razmišljajo o možnosti vzpostavitve dejavnosti, vendar se kot problem postavlja predvsem dejstvo, da je zakonodaja prezahtevna na tem področju, velika je začetna investicija in da v bližini ni klavnice, ki bi nudila storitveno klanje. 

Glede na povpraševanje po izdelkih s kmetij so možnosti prodaje izdelkov iz mleka, kot na primer prodaja sira, velike. Izkušnje kažejo, da povpraševanje večkratno presega ponudbo. Nekaj kmetij se s predelavo mleka že ukvarja, a predvsem za samooskbo kmetije ali kot ponudba v turistične namene. Možnosti za razvoj te,  tudi dohodkovno zanimive dejavnosti, nedvomno so. 

Zelo zanimiva možnost za pridobivanje dodatnega zaslužka na kmetiji se v zadnjem času kaže v razvoju raznih oblik podeželskega turizma. Sodobni turistični tokovi se obračajo h podeželju in neokrnjeni naravi in v teh krajih je nekaj pokazati. Zanimiva možnost dodatnega zaslužka se kaže v razvoju eko turizma.

Zgornja Savinjska dolina je zelo znana po kvalitetnem lesu. Les odhaja iz doline še vedno nepredelan, brez dodane vrednosti. Na obravnaven področju je premalo registriranih dejavnostih na področju predelave lesa. Možnosti dodatnega zaslužka so še velike. 

Na tem območju so se pokazale tudi možnosti za večje število registriranih dejavnosti na področju obnovljivih virov energije, predvsem je premalo izkoriščena vodna energija ter biomasa. 

Tabela2: Število dopolnilnih dejavnosti v Šaleški dolini in celotni SAŠA regiji (Vir MGKP, Sektor za strukturno politiko in podeželje, marec 2006)

	Šifra
	Vrsta
	Šoštanj
	Šmartno ob Paki
	Velenje
	Skupaj SAŠA regija

	1
	Predelava, obdelava, dodelava, zamrzovanje in pakiranje kmetijskih pridelkov in gozdnih sortimentov
	0
	0
	3
	9

	2
	Prodaja pridelkov in izdelkov okoliških kmetij na kmetiji*
	0
	0
	0
	0

	3
	Nabiranje, predelava in prodaja gozdnih sadežev in zelišč
	0
	0
	0
	0

	4
	Turizem na kmetiji
	0
	0
	1
	32

	5
	Dejavnost, povezana s tradicionalnimi znanji na kmetiji 
	0
	0
	0
	7

	6
	Pridobivanje in prodaja energije iz biomase
	0
	0
	1
	1

	7
	Pridobivanje in prodaja energije iz vodnih, veternih in drugih virov
	0
	0
	0
	11

	8
	Storitve s kmetijsko ter gozdarsko mehanizacijo in opremo
	1
	0
	1
	90

	9
	Storitve delovne sile s kmetij, ki so povezane z znanji iz kmetijstva in gozdarstva
	0
	0
	0
	0

	10
	Drugo izobraževanje na kmetijah, povezano z dejavnostjo na kmetiji
	0
	0
	0
	0

	11
	Druge dopolnilne dejavnosti
	0
	0
	0
	19

	12
	Zbiranje in kompostiranje odpadnih organskih snovi
	0
	0
	0
	0

	 
	Skupaj
	1
	0
	6
	169


V Šaleški dolini je število registriranih dopolnilnih dejavnosti zelo malo v primerjavi z Zgornjo Savinjsko dolino. Zanimanje za registracijo obstaja in zaradi tega lahko pričakujemo v prihodnosti velik porast dopolnilnih dejavnosti. 

Na obravnavanem območju (SAŠA regija) od leta 2003 deluje Podeželsko razvojno jedro Zavod Savinja. Zavod kot tak vzpodbuja in motivira posameznike k registraciji dejavnosti. V upravljanju ima  sodobno urejeno učno kuhinjo, ki je zgrajena po standardih, ki so pogoj za opravljanje dopolnilne dejavnosti. Za tiste posameznike, ki si doma ne morejo registrirati dejavnosti, bi bila smiselna registracija omenjene učne kuhinje. Zavod Savinja si prizadeva, da bi bilo takšnih registracij čim več. 

SHEME KAKOVOSTI 

EU je razvila »oznake za kakovost«, da bi potrošniki lahko brez težav prepoznali posebno kakovost ali ekološka živila.
Z zaščitnimi znaki poskušamo potrošniku:
· omogočiti, da lažje prepozna kakovostnejše kmetijske pridelke oziroma živila. 

· zagotoviti zanesljivo informacijo o poreklu in kakovosti kmetijskega pridelka oziroma živila. 

Zaščitni znaki za označevanje kmetijskih pridelkov oziroma živil pripomorejo k lažjemu razlikovanju na trgu glede izvora, kakovosti in slovesa slovenskih kmetijskih pridelkov oziroma živil. 

Zaščita pridelka oz živila pomeni : 

· zaščito območja proizvodnje

· zaščito tipičnih slovenskih pridelkov oz. živil pred zlorabam, posnemanjem

· vzpostavitev učinkovite kontrole nad živili vzdolž celotne prehranske verige

· višjo ceno oz. višjo vrednost živil vključenih v ta sistem, zaradi dodatnih tehničnih zahtev v sami pridelavi in predelavi ter dodatnih stroškov kontrole

Vrste možnih zaščit:
GEOGRAFSKO POREKLO 
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Kmetijski pridelek oziroma živilo z označbo geografskega porekla je v  celoti pridelan in predelan in pripravljen za trg znotraj geografskega območja katerega ime nosi.

GEOGRAFSKA OZNAČBA
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Kmetijski pridelek oziroma živilo z geografsko označbo, je pridelan in/ali predelan in/ali pripravljen za trge znotraj označenega geografskega območja katerega ime nosi. Povezava z geografskim območjem ni tako tesna kot pri geografskem poreklu.
TRADICIONALNI UGLED
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Kmetijski pridelek oziroma živilo z označbo tradicionalnega ugleda je pridelan in/ali predelan na tradicionalen način ali iz tradicionalnih surovin ali pa ima tradicionalno sestavo.

VIŠJA KAKOVOST 
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Kmetijski pridelek oziroma živilo višje kakovosti je po svojih specifičnih lastnostih (sestava, senzorične lastnosti ter način pridelave in/ali predelave) boljši od istovetnih kmetijskih pridelkov oziroma živil.

 »Ekološko kmetijstvo« je oznaka na izdelkih, pri katerih je bilo najmanj 95% sestavin pridelanih ekološko.

Pri tem je pomembno poudariti, da bi se morali standardi za varnost hrane povečevati, ne pa tudi omejevati izbora in kakovosti. Ni namen, da bi zadušili novosti ali poenotili ogromne množice živil, ki so dostopna na evropskem trgu, ampak da podamo osnovne standarde za varnost kot osnovni temelj, na katerem lahko uspevata in se razvijata kakovost ter izvrstnost.

Ali je posebna vrsta hrane priložnost na trgu ali ne, ne moremo zagotovo trditi. Povečane zahteve trga po visoko kakovostnih prehranskih izdelkih ponujajo manjšim pridelovalnim obratom vrsto možnosti. Dejavniki, kot so njihova individualna majhnost, zahtevani standardi za proizvodne obrate, pomanjkanje marketinškega znanja in težave pri dostopu do informacij, jih lahko omejijo, če ne celo onemogočijo izkoriščanje teh trgov. Poleg tega rast tega trga tudi spodbuja povečevanje podjetniške aktivnosti in s tem konkurence, ne le med novimi in razvijajočimi se majhnimi proizvodnimi obrati, ampak tudi iz možnih večjih obratov, ki poizkušajo izdelovati tržne izdelke, ki v tistem trenutku veljajo za tržno nišo. Po vsej Evropi obstaja veliko primerov različnih strategij, ki jih je dobro preučiti, ko si majhen pridelovalni obrat hrane izbere za cilj takšen trg. 

V Savinjsko – šaleški regiji se kaže povečano zanimanje za različne sheme kakovosti, ki se intenzivno uveljavljajo (Zgornjesavinjski želodec, ajdnek,..). Poznavanje le teh označb je med potrošniki še pomanjkljivo. Za delovanje shem kakovosti bodo v prihodnje potrebna večja vlaganja na področju promocije in pospeševanje prodaje posebnih izdelkov oziroma živil.

2.2. TRŽENJE

2.2.1. PODPORNO OKOLJE

Pomoč pri razvoju izdelkov in trženju je postala ena od prednostnih nalog institucij, ki ustvarjajo t.i. podporno okolje za razvoj in trženje produktov podeželja. Celotno obravnavano območje je razmeroma dobro pokrito z osnovnimi storitvami (strokovno in poslovno svetovanje ter pomoč pri razvoju dejavnosti, usposabljanje s področja podjetništva in strokovno usposabljanje), 

Med ključnimi nosilci podpornega okolja v SAŠA regiji omenimo:

· Savinjsko – šaleško območno razvojno agencijo

· Podeželsko razvojno jedro Zavod Savinja

· Kmetijsko gozdarski zavodi – območne kmetijsko svetovalne službe ter Zavodi za gozdove

· Razvojna zadruga Solčava z. o. o. 

· Društva, kot so npr. aktiv kmečkih žena, društvo Komen (društvo za promocijo izdelkov iz ljubenskih kmetij), društvo Toplica (društvo podeželskih žena Ljubno), društvo zeliščarjev, turistična in kulturna društva ipd.

Pomemben spodbujevalec razvoja na posameznih območjih so lokalne skupnosti, ki v okviru svojih dejavnosti pretežno skrbijo za promocijo izdelkov. Prav tako se v aktivnosti promocije in prodaje vključujejo lokalne turistične organizacije in turistično informativni centri.

V strateškem načrtu razvoja podeželja 2007 – 2013 je predvideno tudi oblikovanje mreže za razvoj podeželja, ki naj bi po pričakovanjih prispevala k povezovanju in združevanju moči tudi na področju razvoja trga za podeželske produkte.

2.2.2. ANALIZA TRGA

PONUDBA IN POVPRAŠEVANJE

Ponudba kmetijskih pridelkov oziroma izdelkov s podeželja je zelo pestra, a v obravnavanem območju ni veliko registriranih dejavnosti, ki bi se s tem tržno ukvarjale. Večinoma gre za samooskrbne kmetije. Redki imajo registrirane dopolnilne dejavnosti, osebna dopolnilna dela, se samozaposlijo. S tem so povezane tudi proizvedene količine, ki se med posameznimi proizvajalci razlikujejo in se gibljejo od majhnih tržnih viškov do relativno velikih količin. 

Po ocenah podpornega okolja, izvedenih anketah v projektu »Partnerstvo dobrot brez meja« za Savinjsko regijo in po naši oceni je najbolj pogosto kupljen produkt s kmetij / podeželja domači med (Čebelarska društva), sledi domači kruh, sveže sadje (nekaj tudi izdelkov iz sadja – suho sadje in jabolčni kis), suhe salame (tudi Zgornjesavinjski želodec, ocvirki) in klobase, vino, domača jajca in sveže meso. Med izdelki domače in umetnostne obrti potrošniki kupujejo izdelke iz lesa, polstene izdelke, med mlečnimi izdelki pa se najbolj prodaja skuta in skutni namazi, nekaj tudi sir in sveža zelenjava. Povpraševanje vsekakor presega ponudbo.

Težko je zagotavljati kmetijske produkte celoletno in v zadostnih količinah. Značaj sezonskosti ima zlasti zelenjava, saj je premalo pridelave v zavarovanih objektih (steklenjaki, plastenjaki). 

NAKUPNI MOTIVI

Med najpomembnejše razloge za nakup izdelka s podeželja predstavlja po našem mnenju še vedno kakovost izdelka, nato potrošnikovo odločitev za nakup premami embalaža ter izgled izdelka, šele nato cena in poreklo. Potrošniki zaupajo tradicionalnem načinu predelave, kar kaže tudi analiza trga. Večino ponudnikov, ki so že vsaj enkrat prodajali širše, prideluje na konvencionalen način, šele nato je integrirano in ekološko kmetovanje. 

Nekateri kupujejo izdelke s podeželja zaradi zaupanja domači hrani, posebej če je pridelana brez umetnih dodatkov in konzervansov, drugi spet menijo, da so kmetijski izdelki bolj okusni od industrijsko proizvedenih.  

Poleg zgoraj naštetega je razlog za nakup izdelka s kmetije še:

· Poznavanje proizvajalca

· Spoštovanje tradicije, običajev, ročne izdelave

· Ljubezen do podeželja

· Posebnost, identiteta izdelkov s podeželja

· Izdelki, ki prihajajo iz SAŠA regije

NAČINI PRODAJE IN PROMOCIJE

V promocijo svoje ponudbe ponudniki zelo malo vlagajo. Večinoma se poslužujejo organizacij podpornega okolja, kjer se predstavljajo v skupnih promocijskih katalogih, letakih in na skupnih predstavitvah. Le redki imajo lastno promocijsko gradivo ali svojo spletno stran. Za samo promocijo in trženje imajo proizvajalci večino premalo časa. 

Organizacije podpornega okolja kot glavni problem neprepoznavnosti ponudbe pri potrošnikih navajajo visoke nabavne cene izdelkov, probleme pri zagotavljanju količin in rednost dobave, saj se v veliki meri odraža sezonskost in omejenost količine posameznega proizvajalca. 
Elektronsko trženje

V Sloveniji poteka projekt Vzpostavitev koordinacijskega centra za skupno trženje izdelkov Podeželskih razvojnih jeder (PRJ) preko spleta. E-trženje se izvaja v sodelovanju s podjetjem Gambit trade d.o.o. iz Ljubljane, in je namenjeno obiskovalcev njihove spletne strani. V e-trženje so vključeni izdelki s podeželja nekaterih  podeželskih razvojnih jeder, med njimi tudi Podeželskega razvojnega jedra Zavod Savinja, ki ima sedež na Ljubnem ob Savinji. Koordinator prodaje je CELK, Center za razvoj podeželja iz Prevalj. Glavne dejavnosti projekta so usmerjene v seznanjanje tako potrošnikov kot ponudnikov s pomembnostjo visoke kakovosti ponudbe izdelkov in storitev, ter skupen tržni pristop in promocijo tovrstne prodaje. 

Dosedanje izkušnje s trženjem so kot ključni problem izpostavile, da nekateri izdelki niso primerni za prodajo v majhnih količinah (presegajo ceno izdelka – poštnina) ter da je ponudba same spletne strani preobširna in je specializirana ponudba podeželja premalo vidna in potrošniku nezaznavna. 

S pomočjo Zavoda Savinja v SAŠA regiji spletno tržijo samo nekateri posamezniki izdelke umetnostne in domače obrti. Izpostavimo samo polstene izdelke nastale pod okriljem Razvojne zadruge Solčava, kot so copati, ovitki za knjige, modni dodatki, klobuki in drugi. 
Proizvajalci večinoma prodajajo doma in tudi stranke pridobivajo preko priporočil obstoječih strank, relativno malo proizvajalcev se poslužuje posrednih prodajnih poti, kar se na drugi strani odraža tudi v pomanjkanju časa kot glavnem problemu pri trženju. 

Neposredne prodajne poti:
· Doma na kmetiji (proizvajalci se največ poslužujejo)

· Sejmi, razstave, prireditve (predvsem lokalne)

· Tržnica (samo v Velenju), če prodaja sam proizvajalec

· Dostava na dom, neposredno podjetjem, lokalne restavracije, hoteli

· Internetna prodaja

· Prodaja neposredno lokalnim skupnostim

Posredne prodajne poti:
· Lokalne trgovine

· Tržnica (Velenje)
· TIC – i

Blagovne znamke
V obravnavanem območju sta priznani dve lokalni blagovni znamki, to sta Flosarska rihta in Latvica solčavskega. Proizvajalci lahko prodajajo tudi pod okriljem širše priznanih blagovnih znamk in sicer v okviru Dobrote slovenskih kmetij, Pikapolonica in Kolektivne blagovne znamke BIODAR. Območje nima nobene skupne blagovne znamke. 

Latvica solčavskega
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V lokalno blagovno znamko, ki označuje domače, naravne izdelke solčavskega območja (Logarska dolina, Robanov in Matkov kot, Podolševa) je vključenih 7 proizvajalcev. Med izdelki blagovne znamke Latvica solčavskega se pojavljajo pekovski izdelki, mlečni izdelki, suhomesnati izdelki, zelišča in čaji, izdelki iz sadja, volna in izdelki iz volne, izdelki iz kamna in izdelki iz lesa. Registrirano dejavnost in pogoje za prodajo na širšem trgu imata le dva proizvajalca. Potencialno število vključenih v blagovno znamko je 7 in sicer 5 za volno in izdelke iz volne (med drugim tudi polsteni izdelki), 1 za čaje in 1 za lesene izdelke. Trenutne prodajne poti izdelkov pod okriljem blagovne znamke Latvice solčavskega so: 

· turizem na kmetiji

· neposredna prodaja doma na kmetiji

· lokalne prireditve (Dnevi turizma na Solčavskem,..), sejmi 

Nosilec blagovne znamke je občina Solčava.

Flosarska rihta
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Lokalna blagovna znamka Flosarska rihta združuje značilne izdelke domačega okolja iz občine Ljubno, domačo hrano ter različne uporabne izdelke. V blagovno znamko je vključenih 6 ponudnikov, v glavnem tudi predstavnikov društva Komen. Od ponudnikov eden izpolnjuje pogoje za prodajo na širšem trgu (zelenjava). V prihodnosti bo pravica do uporabe blagovne znamke podeljena še najmanj petim proizvajalcem. 

Flosarska rihta formalno vključuje naslednje vrste izdelkov: izdelki iz moke, mleko in izdelki iz mleka, mesni izdelki, sveže sadje in izdelki iz sadja, zelenjava in izdelki iz zelenjave, zelišča in čaji, jajca, volna in izdelki iz volne, vezeni izdelki, drugi domači izdelki in izdelki iz umetnostne obrti, alkoholne pijače, med in izdelki iz medu.  Za vse vrste izdelkov še ni ponudnikov. 

Običajne prodajne poti izdelkov Flosarske rihte so turizem na kmetiji, neposredna prodaja na kmetiji in lokalne prireditve (Cvetna nedelja, Jožefov sejem, Flosarski bal, Lenartov sejem, prireditve v Mozirskem Gaju,..)
Skrbnik blagovne znamke je občina Ljubno.

Dobrote slovenskih kmetij
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To blagovno znamko je razvil Kmetijsko gozdarski zavod Ptuj. V okviru le te poteka vsakoletno ocenjevanje izdelkov slovenskih izdelkov in izdelkov kmetij v sosednji Avstriji.  Dobitniki priznanj za kakovost in znakov kakovosti imajo pravico do označitve izdelkov s to blagovno znamko. Označitev izdelkov, ki so pridobili priznanje za kakovost ali znak kakovosti, pomeni za ponudnika v prvi vrsti priznanje za kakovost produkta, na drugi strani pa pripomore k boljši promociji izdelkov. Iniciativa je usmerjena prvenstveno v spodbujanje in rast kakovosti izdelkov, ne ukvarja pa se s samim razvojem trženjskih poti.

Število ponudnikov in nabor izdelkov se vsako leto povečuje tudi v SAŠA regiji, saj območne svetovalne službe organizirajo ocenjevanje izdelkov tudi iz tega območja. Proizvajalci, ki se pojavljajo na ocenjevanjih, ni nujno, da izpolnjujejo vsi formalne pogoje za prodajo na trgu. 
Izdelki, vključeni v blagovno znamko Dobrote slovenskih kmetij so mlečni izdelki, mesni izdelki, krušni izdelki, kis, olje, žganje, suho sadje, vino, sadno vino, marmelade, konzervirana zelenjava. 

Pikapolonica
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Lastnik blagovne znamke Pikapolonica je Združenje za integrirano pridelavo zelenjave Slovenije. Produkt, ki se lahko trži pod to blagovno znamko je predvsem integrirano pridelana zelenjava, kot na primer paradižnik, paprika, solata, bučke, fižol in podobno. 

V obravnavanem območju je nekaj integrirane pridelave, vendar nimamo ocene, koliko proizvajalcev je tudi vključenih v blagovno znamko. 

Kolektivna blagovna znamka BIODAR
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Člani združenja ekoloških pridelovalcev in predelovalcev – Deteljica lahko uporabljajo Kolektivno blagovno znamko BIODAR – registriran in zaščiten znak za živila nadzorovane ekološke pridelave Zveze združenj ekoloških kmetov Slovenije. 

Predpogoj za pridobitev blagovne znamke je:

· nadzorovana ekološka pridelava na celotni kmetiji

· upoštevanje standardov o ekološki pridelavi (Pravilnik, Standardi Zveze)

· zaključeno preusmeritveno obdobje (za rastlinsko in živinorejsko proizvodnjo običajno 2 leti, za trajne nasade 3 leta)

· pridobljen certifikat o ekološki pridelavi s strani pooblaščene kontrolne organizacije – Oddelka za kontrolo ekološkega kmetijstva pri KGZS

V obravnavanem območju je vse več ekoloških kmetij, nimamo pa ocene sprejetja proizvajalcev v Kolektivno blagovno znamko BIODAR.

3. SWOT ANALIZA TRŽENJA KMETIJSKIH PRODUKTOV V SAŠA REGIJI

	PREDNOSTI

· Pestra in raznolika ponudba izdelkov s kmetij

· Večanje števila proizvajalcev in proizvodnje

· Ocenjena visoka kakovost izdelkov (Dobrote slovenskih kmetij)

· Lokalne posebnosti izdelkov (Zgornjesavinjski želodec)

· Tradicionalen način pridelave

· Ekološko kmetovanje

· Znanje, ki gre iz roda v rod (tradicionalne recepture)

· Največ neposredne prodaje na kmetiji 

· Že uveljavljene nekatere blagovne znamke

· Povpraševanje po produktih s podeželja presega ponudbo

· Potrošniški trendi k zdravi, okolju prijazni hrani

· Pripravljenost urbanih potrošnikov (Velenje) za  nakup na podeželju

· Zagotavljanje dodatnega znanja s strani podpornega okolja

· Promocija izdelkov od ust do ust (lokalno poznavanje prebivalcev med seboj)

· Vključevanje v skupne oblike trženja
	SLABOSTI

· Malo registriranih dejavnostih, zlasti predelave kmetijskih produktov

· Slaba motiviranost kmetov za registracijo dejavnosti zardi zahtevne zakonodaje ter velike začetne investicije

· Možnost prodaje viškov proizvodnje dorektno na kmetiji – »prodaja na črno«

· Razpisi za možnost registracije dejavnosti še vedno neugodni in zapleteni administrativni postopki kandidiranja na razpisih

· Pomanjkanje aktivne delovne sile na kmetijah

· Posameznik proizvaja premajhne količine

· Slaba promocija izdelkov 

· Draga kvalitetna embalaža

· Premalo časa za trženje 

· Premalo organizirana lokalna prodajna mesta

· Nepripravljenost za sodelovanje

· Neprepoznavnost lokalnih blagovnih znamk in slaba vključenost v skupinske blagovne znamke

· Ni skupne blagovne znamke za SAŠA regijo

· Neizkoriščenost prodaje urbanim potrošnikom

· Neizkoriščene priložnosti e-trženja 


	PRILOŽNOSTI

· Animacija in motivacija za registracijo dejavnosti in s tem povečati število ponudnikov

· Inovativnost izdelkov (predelava zelišč)

· Iskanje novih skupnih prodajnih poti, prodajnih mest

· Organizirana prodaja preko skupne blagovne znamke SAŠA regije – skupna promocija

· Izboljšati obstoječe tržne poti

· Vzpostaviti prodajna mesta v lokalnih trgovinah, večjih nakupovalnih središčih

· Vključevanje v sheme kakovosti

· Ozaveščanje potrošnikov o zdravi in kakovostni hrani

· Širjenje ponudbe s kmetij med urbane potrošnike (Velenje)
	NEVARNOSTI

· Zahtevna zakonodaja

· Preveč administracije

· Sezonska narava nekaterih produktov

· Nezmožnost zagotavljanja enako kakovostnih produktov

· Nezmožnost zagotavljanja ustreznih količin

· Majhne in razdrobljene kmetije

· Staromodno mišljenje nekaterih nosilcev kmetijskih gospodarstev


4. ZAKLJUČEK

Možnosti za uspešno trženje posameznikov na kmečki tržnici v Velenju sigurno obstajajo. Ta tržnica predstavlja  inovativno prodajno strukturo kmetijskih produktov. Povpraševanje s strani urbanih potrošnikov po izdelkih s podeželja obstaja veliko. Povpraševanje po kmetijskih produktih presega ponudbo. V kmetijstvu je dohodkovni problem, ki bi ga lahko reševali s spodbujanjem registriranih dejavnosti in eno izmed možnosti – prodaja na kmečki tržnici. Tako bi vsak zainteresiran posameznik lahko sam tržil svoje kmetijske produkte. Posredno bi dobival povratno informacijo o potrošnikih, o kupcih in se tako uspešno prilagajal potrebam in konkurenci trga. 
Predvsem v Šaleški dolini bo potrebno v prihodnje spodbujati posameznike k registraciji dejavnosti. Na novo vzpostavljena kmečka tržnica bi bila kmetom  relativno blizu in bi predstavljala možnost skupnega trženja in promocije. Velik poudarek k temu bo potrebno s strani podpornega okolja. 
kot inovativna prodajna struktura kmetijskih produktov
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